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Depuis sa création en 1919, 'ESC Clermont BS a su croitre, mirir et se réinventer tout en restant
fidele a ses valeurs et ses origines. Animée par la volonté d'offrir une expérience toujours
plus riche et significative a ses divers publics, elle est engagée dans une quéte continue

d’amélioration et de progres.

A Taube de grands changements, pour traduire
ses nouvelles ambitions et aborder les prochaines
étapes de son histoire avec détermination, I'Ecole
choisit décrire un nouveau chapitre de son histoire
en faisant évoluer son nom et son image

Au coeur de cette réflexion, un concept fort : UP !
Ces deux lettres traduisent avant tout un état
desprit : le souhait détre en mouvement, den faire
toujours plus, de prendre de la hauteur, de franchir
de nouveaux caps et de nouvelles frontieres, daller
plus haut, plus loin. Ce concept, chargé de sens et
rassembleur, incarne pleinement la raison détre de
I'Ecole et renforce sa promesse envers ses parties
prenantes et la société dans son ensemble.

Le concept UP ! sinscrit également au coeur du
nouveau logo de I'Ecole. Chargé de symbolique
et fruit de la combinaison de plusieurs éléments
graphiques, le nouveau logo peut étre interprété
de différentes facons, en fonction de qui le regarde
et de qui se lapproprie. Polysémique, il refléte avec
justesse lidentité complexe et plurielle de I'Ecole
en combinant plusieurs formes : un astérisque
(symbolisant lidentité de I'Ecole et I'enrichissement
de lexpérience) une fléeche (représentant le
mouvement, la progression et l'orientation) et des
racines (élément indispensable pour savoir dou l'on
vient et grandir dans un cadre structurant).

1. L'astérisque :

«  Ce symbole fait référence a lidentité plurielle
de notre Ecole et & notre godt pour la précision.
Utilisé pour indiquer une note de bas de page
ou un complément d'information, il nous incite
a chercher au-dela de [lévident, a réveéler
les talents et les potentiels et a offrir une
expérience augmentée a lensemble de nos
parties prenantes.

2. Lafleche:

- Elle évoque, de fagon universelle, la direction,
le mouvement et la progression. Pointant
vers le haut, elle illustre la croissance
soutenue et maitrisée de notre Ecole et son
ambition de s@élever au-dessus des standards,
daller plus loin. Elle indique également la
direction a suivre pour atteindre de nouveaux
objectifs et explorer de nouveaux horizons.

3.Lesracines:

- Elles soulignent [Iimportance que nous
accordons a notre histoire et a nos origines
et traduisent notre connexion a la terre et au
vivant. Elles représentent aussi le maillage
souterrain et les fondations indispensables sur
lesquelles nous reposons pour assurer notre
croissance et notre développement..

En combinant ces trois éléments dans notre logo,
nous communiquons lidée dune progression
soutenue, soulignant limportance des détails tout
en indiquant une direction claire vers I'avenir. Cette
symbolique puissante témoigne de lexpansion
dynamique de Iécole et veéhicule un sentiment de
croissance et dambition avec une promesse forte.

L'Ecole sengage & développer le potentiel de ses
étudiants, ales faire grandir et arévélerleurs talents.
Elle accompagne les étudiants, les apprenants, les
entrepreneurs en herbe et les professionnels mais
aussi les salariés vers toujours plus de réussite.




CONSTRUCTION DU LOGO

> Evocation d'un astérisque qui symbolise la fleche et le UP, traité comme > Typographie est Iegerement retravaillée pour créer une véritable identité
un exposant. Cet exposant met en lumiere le potentiel des étudiants et |a et singularité au logotype
richesse de I'Ecole. > Couleurs historiques du logo : bleu et orange

> Reprise de cette forme en socle pour assoir la marque
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Le nouveau nom de 'Ecole
sécrit de différentes fagons :

Version longue :
Clermont School of Business

Version courte :
Clermont SB

Il est interdit d’écrire CSB dans
un texte ou de l'utiliser seul.




CONSTRUCTION DU LOGO

L'ASTERISQUE

Pour notre identité plurielle, notre capacité
achercher au-dela de I'évident et notre goGt
de la précision.

THE ASTERISK

For our plural identity, our ability to look
beyond the obvious and our taste for
precision.

LA FLECHE

Pour aller toujours plus haut,
viser et atteindre de nouveaux
objectifs.

THE ARROW

To reach higher and higher,
to aim for and achieve new
goals.

LES RACINES

Pour s'ancrer au territoire et
grandir sans oublier notre
histoire.

LES RACINES

To anchor ourselves to the land
and grow without forgetting
our history.
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COMPORTEMENT COULEUR
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LESINTERDITS
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Ne pas déformer le logo

Ne pas modifier
lorientation du logo
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Ne pas couper le logo
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Ne pas changer la couleur
du logo
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Ne pas encadrer le logo




DECLINAISONS LOGO

CLERMONT

CLERMONT
SCHOOL OF ‘: FOR LIFE

BUSINESS BUSINESS

CLERMONT CLERMONT oJ
SCHOOL OI: FONDATION SCHOOL OI: ‘ FONDATION
BUSINESS BUSINESS

CLERMONT CLERMONT oJ
SCHOOL OFj SCHOOL OF = FOONTINLE
BUSINESS BUSINESS

CLERMONT o CLERMONT Jila
SCHOOL opj SCHOOL OF 2z S
BUSINESS BUSINESS

CLERMONT , CLERMONT oJ
SCHOOL opj Alenan SCHOOL OF ~ g Alenani
BUSINESS BUSINESS




DECLINAISONS LOGO CAMPUS

CLERMONT oJ
SCHOOL Olzj
BUSINESS
CLERMONT
SCHOOL Olzj
BUSINESS

CLERMONT
SCHOOL OF "= e

BUSINESS

B CLERMONT
W SCHOOL OF
BUSINESS




LES COULEURS

CMJUN:100/75/25/ 40

RVB:8/51/92

PANTONE 648 C

CMJUN:0/59/96/0
RVB:240/127/19

PANTONE 151C

CMUN:0/85/35/0
RVB: 233/66/109

PANTONE 184 C

CMJUN:100/90/0/0
RVB:39/52/139

PANTONE 2746 C

CMJUN:66/0/23/0
RVB:71/188/202

PANTONE 631C

CMJUN:82/36/27/1
RVB: 29/121/151

PANTONE 633 C

CMJUN:68/33/0/0
RVB: 85/147/207

PANTONE 7688 C



LA TYPOGRAPHIE

DIN PRO

Utilisation de toutes les variantes de la police,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopkrstuvwxyz
123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

également de la DIN PRO CONDENSED.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY!
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCOEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY!Z

Par défaut, les documents administratifs produits en dehors du service communication de l'Ecole utiliseront essentiellement la Tahoma, regular et bold.
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CARTEDE VISITE

Richard SOPARNOT
Directeur général

Professeur HDR en Management Stratégique
Dean and CFO / Professor of Business Strategy

+33(0)4 63 79 42 15 [ +33(0)6 13 38 32 49
richard.soparnot(desc-clermont.fr
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PAPETERIE
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Lis autem vel eum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

eismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip

xea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
P

accumsan et fusto odio dignissim qui Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Dus autem
vel eur riure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel lum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit prasent luptatum zzril delenit nula facil
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullameorper suscipit lobortis nisi ut aliquip
exea commodo consequa.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamcorper suscipit lobortis nisi ut aliquip
exea commado consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit ufeugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi,

Lorem ipsum dolor st amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisi ut aliquip
exeacommado consequat.

Sed diam nonummy nibh
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PAPETERIE
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Emilie COUDEYRE
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